
Campagne

“Een beetje chauffeur laatEen beetje chauffeur laat 
zich niet afleiden”



Probleem
• Toename gebruik elektronische
apparatuur tijdens het rijden

• Ongevalrisico 2 9 x hoger tijdens• Ongevalrisico 2 – 9 x hoger tijdens
bellen in de auto en 23x hoger bij sms’en 

• 600 slachtoffers per jaar door afleiding
• 80% ongevallen en 65% van de bijna‐ongevallen te
relateren aan vorm van “afleiding”

• Door bellen en bedienen in de auto• Door bellen en bedienen in de auto
tragere reacties, gemiste informatie,  
minder concentratie, riskantere beslissingen



Campagne 2010

• Campagne goed aangeslagen bij
partners en publiekpartners en publiek

• Driekwart weggebruikers vindt
politiecontroles op dit gedrag zinvol

• Vorig jaar in campagneperiode 1 042Vorig jaar in campagneperiode 1.042
processen‐verbaal wegens roekeloos
rijgedrag tegenover 700 normaal



Hoofddoel campagneHoofddoel campagne 
2011

Terugdringing verkeersongevallen

2011

en verkeersslachtoffers door
minder afleiding tijdens het rijdenminder afleiding tijdens het rijden
van elektronische apparatuur   
(bellen en bedienen)



Wat willen we bereiken?Wat willen we bereiken?

• Minder ongevallen en slachtoffers , meer 
risicobewustzijn j

• Minder handheld bellers zakelijke rijders
A d k d d l• Attenderen van werkgevers d.m.v. deelname 
voorbeeldbedrijven met actief beleid

• Handhavingactie door politie in heel 
Nederland (voorlichting en grotere pakkans)Nederland (voorlichting en grotere pakkans)

• Mediacampagne (radio, attentieborden, etc) 
en inzet partners



Hoe willen we dat bereiken?Hoe willen we dat bereiken? 
Bedrijfsleven
(werkgevers
sponsors)

Campagne 
"laat je niet

Politie
(handhaving)

Inzet partners 
en  VVN‐
afdelingen

laat je niet 
afleiden"

Media‐inkoop 
en free 
publicityKickoff‐event

Proces‐ en 
effectevaluatie



Bij wie willen we datBij wie willen we dat 
bereiken?

Primair
• Zakelijke rijders, particuliere rijders,
b h ffberoepschauffeurs
Secundair
• Werkgevers en brancheorganisaties die

b l d h bb d b dgeen beleid hebben op dit gebied



Met wie willen we datMet wie willen we dat 
bereiken?

Opdrachtgever
Min. Infrastructuur & Milieu
Uitvoerder
Veilig Verkeer Nederland
Partners en voorbeeldbedrijven
ANWB, BOVAG, RAI, Politie, Bedrijfsleven (Esso, 
BP, Schenk Tanktransport, UPS, Gasunie, EVO, 

l)VNA, Tata‐Steel)



BoodschapBoodschap

“Een beetje chauffeur laat zich niet afleiden”

E d h ff h dt ij dEen goede chauffeur houdt zijn ogen op de 
weg en laat zich niet afleiden in het verkeer 
door elektronische apparatuur. 



Communicatiemiddelen

• Attentieborden snelweg en rustplaatsborden
F ld /fl d i l d i• Folder/flyer, advertorials, advertenties

• Website en online bannering
• Radiocommercial
• PR/free publicity/artikelenPR/free publicity/artikelen
• Social Media
• Toolkit partners bedrijven• Toolkit partners, bedrijven



Campagneperiode

17 oktober – medio december 2011



Attentieborden en 
rustplaatsborden



Attentieborden en 
rustplaatsborden



Attentieborden en 
rustplaatsborden







FlyerFlyer



WebsiteWebsite



Rollen politieRollen politie

• InformerenInformeren
• Communiceren
• Activeren
• EvaluerenEvalueren



Informeren en communicerenInformeren en communiceren

• Informeren korpsregio’s en communicatie‐
adviseurs

• Artikel in “Blauw”
B i h i P li i k i• Berichten op intranet, Politiekennisnet, 
nieuwsbrieven, etc

• Verspreiding van brochures en posters
T lkit i ti idd l b it• Toolkit communicatiemiddelen op website 
www.laatjenietafleiden.nl



ActiverenActiveren

• Extra handhaving op art 5 WvW en art. 61a 
RVV door zowel VHT’s als BPZ. 

• Speech korpschef of woordvoerder tijdens 
kickoff op 17 oktober 2011kickoff op 17 oktober 2011

• Persexcursie journalisten met videoauto's 
tijdens kickoff
Af tt k l t R i d A13• Afzetten parkeerplaats Ruiven op de A13



EvaluerenEvalueren

• Evaluatie handhavingactie politie tijdens 
campagneperiode p g p

• Effectonderzoek door Intomart.


